
Nowy znak 

Restylizacjia znaku obj´∏a: zmian´ proporcji symbolu wzgl´dem logotypu, dopracowanie symbolu 
i zmian´ czcionki logotypu.
Proporcje – logotyp zosta∏ powi´kszony tak aby sta∏ si´ wa˝nà i czytelnà cz´Êcià znaku.
Symbol – zosta∏ zmieniony tak aby by∏ bardziej kojarzony z g∏owà or∏a. Nadano mu bardziej 
dynamicznà i lekkà form´.
Logotyp – zosta∏ zmieniony tak aby by∏ bardziej czytelny i funkcjonalny w ró˝nych zastosowaniach.

Symbol
Nowy symbol jest lepiej kojarzony 
z konturem głowy orła. Zachowuje 
jednoczeÊnie kszta∏t wijàcej si´ drogi. 
Podci´cie podstawy, zwi´kszenie 
Êwiate∏ i dodanie wi´kszej iloÊci 
krzywizn dynamizuje symbol  
i nadaje mu lekkoÊci. Oddaje ide´ 
dostosowania drogi do potrzeb 
u˝ytkowników i otaczajàcej jej 
przestrzeni.

Logotyp
Cz´Êç typograficzna znaku zosta∏a 
znacznie powi´kszona tak aby by∏a 
równie wa˝na jak i symbol. Dzi´ki 
temu odbiorca b´dzie lepiej kojarzy∏ 
znak z nazwà firmowà. Ponadto 
dzi´ki takim proporcjom wzrasta 
czytelnoÊç logotypu przy ma∏ych 
aplikacjach znaku lub patrzeniu  
na niego z du˝ej odleg∏oÊci.
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Charakterystyka
Najwa˝niejszym narz´dziem systemu identyfikacji wizualnej jest 
znak firmowy Generalnej Dyrekcji Dróg Krajowych i Autostrad.  
Znak składa si´ z dwóch elementów: 
symbolu – który nawiàzuje do wijàcej si´ szosy oraz kszta∏tu 
g∏owy or∏a, logotypu – GDDKiA – skrótu nazwy Generalnej 
Dyrekcji Dróg Krajowych i Autostrad. 
Sà to elementy nierozłàczne o ÊciÊle okreÊlonych proporcjach, 
układzie i kolorystyce. W wersji podstawowej elementy te 
wyst´pujà zawsze na białym tle. Jakiekolwiek zmiany proporcji, 
układu i kolorystyki znaku, poza wyjàtkami opisanymi w dalszej 
cz´Êci ksi´gi, sà niedopuszczalne. 

Uwaga
Nale˝y stosowaç wzorzec elektroniczny logotypu i nie odtwarzaç 
samemu nazwy. Został on specjalnie zaprojektowany, dobrano  
w nim starannie proporcje i Êwiatło mi´dzy literami. 
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Kolorem podstawowym jest kolor pomaraƒczowy a kolorami uzupe∏niajàcymi gama szaroÊci, 
czerƒ oraz srebro. Najwa˝niejszym kolorem w identyfikacji jest pomaraƒczowy. Kolory 
uzupe∏niajàce mogà wyst´powaç zamiast lub obok koloru podstawowego. W projektach 
graficznych szaroÊci dobrze równowa˝à kolor pomaraƒczowy. Pomaraƒczowy przykuwa uwag´ 
i dynamizuje a szaroÊci nadajà identyfikacji szlachetny i stonowany charakter. 
W projektach graficznych ograniczamy si´ do palety kolorów firmowych. Zdj´cia lub ilustracje 
stosujemy w pe∏nym kolorze lub w wersji monochromatycznej w jednym z kolorów firmowych.
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Uwaga 1
Dla technik reprodukcji nie obj´tych opisem nale˝y 
bezwarunkowo dobraç kolory najbli˝sze kolorom 
podstawowym, posługujàc si´ wzornikiem „Pantone 
Color Formula Guide”. 

Uwaga 2
Uzyskanie identycznego koloru znaku dla wszystkich 
technik reprodukcji jest niemo˝liwe.

Kolor podstawowy i kolory uzupe∏niajàce

Kolor uzupe∏niajàcy czarny

Zastosowanie
Uzupe∏niajàcy kolor znaku firmowego,
kolor tekstu

CMYK: 0/0/0/100
Grayscale: 100

Kolor uzupe∏niajàcy ciemny szary 

Zastosowanie
Kolor tła i tekstu

CMYK: 0/0/0/70
Grayscale: 70

Kolor uzupe∏niajàcy szary 
lub srebrny

Zastosowanie
Uzupe∏niajàcy kolor znaku firmowego,
kolor tła i tekstu

Pantone: 423
Pantone: 877
CMYK: 0/0/0/50
Grayscale: 50

Kolor uzupe∏niajàcy jasny szary

Zastosowanie
Kolor tła

CMYK: 0/0/0/30
Grayscale: 30

Kolor uzupe∏niajàcy jasny szary

Zastosowanie
Kolor tła

CMYK: 0/0/0/10
Grayscale: 10

Kolor podstawowy 
pomaraƒczowy

Zastosowanie
Kolor znaku firmowego, 
t∏a i nazwy firmowej

Pantone: 165
CMYK: 0/60/100/0
RGB: 239/108/0
FED: FS 32473
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Pozycjonowanie znaku

List lub wizytówka cz´sto s∏u˝y do pierwszego kontaktu z potencjalnym klientem naszej firmy. 
Mo˝e kreowaç to „pierwsze wra˝enie”, tak wa˝ne w postrzeganiu firmy.  
Dlatego istotne jest aby wszelkie materia∏y firmowe posiada∏y przemyÊlany, spójny charakter.
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Nazewnictwo firmowe
W materia∏ach firmowych 
staramy si´ wsz´dzie 
drukowaç nazw´ w∏asnà 
firmy podstawowym kolorem 
firmowym – pomaraƒczowym.

Znak firmowy
Generalnie umieszczamy znak 
u góry po lewej stronie.
Drukowany jest w kolorach 
firmowych.

Tekst korespondencji
Pisany i drukowany indywidualnie  
z zastosowaniem Verdany – czcionki 
systemowej.

Przykłady pozycjonowania
na materiałach firmowych komunikacji wewn´trznej  
takich jak: wizytówka, papiery i koperty.

Czcionka firmowa
Stosujemy jà  

w stopkach adresowych 
i wszelkich tekstach 
nadrukowanych na 

orginalnych materia∏ach 
firmowych. 



Papiery firmowe

W materia∏ach firmowych zastosowano odpowiednie odleg∏oÊci i proporcje poszczególnych 
elementów graficznych wzgl´dm pod∏o˝a. 
Na p∏ycie CD-ROM „System identyfikacji wizualnej GDDKiA” zamieszczone sà wzory elektronicze 
materia∏ów firmowych do takich zastosowaƒ jak druk offsetowy papieru do korespondencji 
zewn´trznej, kopert, wizytówek; szablon papieru do korespondencji wewn´trznej i faxu 
do programu Word z okreÊlonymi polami dla tekstu; szablon do prezentacji w programie 
PowerPoint.
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Wymiarowanie pól zadruku na papierze firmowym do pism zewn´trznych
Zadruk wzoru papieru jest dwukolorowy (pomaranczowy i szary) i s∏u˝y do 
korespondencji zewn´trznej. 
Wzór papieru przeznaczony jest do druku offsetowego.
Czarny tekst korespondencji pisany jest czcionkà systemowà Verdana. Papier faxowy

Jest jednokolorowy – czarny (wzór dla 
programu Word na p∏ycie CD-ROM).
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Papier do korespondencji wewn´trznej
Elementy sta∏e jak znak i stopka sà 
w kolorze szarym (50% black), tekst 
czarny. Papier s∏u˝y do korespondencji 
wewn´trznej. (Szablon papieru do 
programu Word na p∏ycie CD-ROM)
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Koperty

Tam gdzie jest to mo˝liwe – w identyfikacji wewn´trznej i zewn´trznej – znak firmowy 
umieszczamy u góry po lewej stronie, w kolorze podstawowym.
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Koperta typu C4

Dane adresata 
W polu tym wpisywane sà dane 

adresowe adresata czcionkà 
systemowà Verdana. 

Drukowane sà za pomocà 
drukarki biurowej bezpoÊrednio 
na kopertach lub na specjalnych 

naklejkach.
Koperty firmowe
Na wzorze kopert firmowych u góry po lewej stronie 
umieszczony jest znak w wersji podstawowej ze skrótem nazwy. 
Poni˝ej pe∏na nazwa firmy w kolorze podstawowym.
Poni˝ej nazwy umieszczona jest stopka adresowa w kolorze 
uzupe∏niajàcym – szarym.

Koperta typu C5

Koperta typu DL


